MINIMARKET - vytvorenie sloganu (verzia pre CR aj SR)

Navrh &.1: (VITAZNY!)

SK verzia: mala vel'ka ponuka

CZ verzia: mala velka nabidka

Idea: Pri tvorbe tohto sloganu som stavila na prvy napad. Nazov spolo¢nosti Minimarket mi totiz
uz v prvom momente evokoval skibenie dvoch elementov — slova ,,mini, &ize vyjadrenie nie¢oho
malého/drobného a ,,market”, ¢o mi evokovalo zasa velky trh/obchod. Automaticky ma teda
napadol slogan ,,mala velk4 ponuka / mala velka nabidka®, ktory reprezenzuje prepojenie dvoch
¢asti nazvu spolocnosti a sice mini = mala + market = vel'ka / velkd, a ked’Ze sa jednd o obchod,
obchodovanie, zaverecné slovo ponuka / nabidka vhodne vysvetl'uje zameranie spolo¢nosti.

Navrh ¢.2:

SK verzia: kvalita na dosah

CZ verzia: kvalita na dosah

Idea: Pri tomto koncepte som vychadzala zo Specifikacie grafikov, ktori sluzby Minimarketu
opisali ako obchodovanie s kvalitnym tovarom, ktory je ale zaroven pristupny za priaznivé ceny.
Prvé Cast’ sloganu teda zdoraziuje, akej akosti je predavany tovar a druhd ¢ast’ vhodne informuje, Ze
kvalitny tovar je redlne ziskat’ aj takto jednoduchou cestou a zaroven za vyborné ceny — CiZze na
dosah cenovo aj na dosah dostupnost'ou (dovoz tovaru autom).

SK verzia:

CZ verzia:

Idea: Treti koncept vychadza zo Sirokospektralneho zamerania spolocnosti Minimarket a
podciarkuje tak Ustretovost’ voci zdkaznikovi. Akékol'vek st jeho Zelania, v ponuke Minimarketu st
neohrani¢ené. Druhd cast’ sloganu v podobe spojenia ,,bez hranic / bez hranic* zaroven symbolizuje
opdt’ prekonanie bariéry pultového predaja ohraniceného Styrmi stenami obchodu a taktieZ vhodne
dopliia posobenie spolognosti na slovenskom i eskom trhu.



